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 2018年3月21日，由麦当劳、vivo、浦发银行信用卡赞助的2018年KPL王
者荣耀职业联赛春季赛在成都召开主题为“新体育·领风潮”的发布会。

发布会回顾了KPL的发展历程，从2016年9月诞生的首届KPL秋季赛到2017年秋季
赛结束的这一年多时间，完整赛季播放量由5.6亿增长至36亿，增幅543%，2017
全年职业赛事体系观看量更是达到103亿。

 这次发布会上还宣布了三则重磅消息——KPL将于2019年推行固定席位制；三年
内实现“八城主客场”；以及暑期的王者荣耀冠军杯将邀请国际战队参赛。

KPL东西赛区主场亮相 选址规模媲美顶级体育赛事 

KPL自宣布地域化战略以来，就一直寻求线下场馆的精品化打造。2018年 KPL春季
赛线下观赛场馆全面升级，西部赛区主场为成都量子光电竞中心，坐落于太古里核
心商圈，场馆可容纳千人。发布会当天，腾讯首席运营官任宇昕对量子光电竞中心
的启动致电恭贺。任宇昕表示，量子光电竞中心成为KPL西部赛区的主场对王者荣
耀赛事水平的提升有着积极作用，对整个电竞产品的发展也起到很大的促进。任宇
昕对量子体育的倾力合作表示感谢，希望双方一起努力，成为电竞行业的标杆。

腾讯互娱移动电竞业务部总经理、KPL联盟主席张易加在发布会上表示，2018年KP
L将在地域化战略的探索中持续打造精品，力求做好每一个主场。成都量子光电竞
中心也是腾讯第一个聚焦电竞内容创业的文创产业众创空间，由合作伙伴K.work负
责运营，具有空间+服务+共享生产资料的特点。东部赛区主场为上海静安体育中
心，坐落于静安核心商圈，场馆可容纳3000人，刷新电竞赛事常规赛场馆规模新纪
录，媲美顶级传统体育的室内项目。东西赛区主场的投入使用意味着KPL仅用一年
时间实现了“地域化三步走”的第一步。

KPL体系化升级 助力地域化战略进一步实现

为更好地服务于地域化战略，KPL通过一系列体系升级来进一步提升观赛体验。最
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为直观的是奖金升级，2018年KPL春季赛总奖金数量达到1200万人民币，是去年
秋季赛的4.3倍，创下了中国电竞史上的新高。张易加还表示，包含转会体系、荣誉
体系、选秀体系、裁判体系、商业体系在内的KPL体系得到全面升级。首创的线上
竞拍转会系统已在不久前的转会期正式使用，顺利完成了俱乐部选手的挂牌转让，
为选手的流动提供了安全、有力的制度保障；荣誉体系的建立新增了常规赛MVP、
常规赛最佳阵容等9个极具含金量的奖项，为电竞运动员提供了更多元化的价值实
现平台；选秀体系为更多有能力的职业选手提供了一个实现电竞梦的通道；与析乐
数据合作打造的赛事数据体系，能帮助俱乐部与选手更好的评估能力水平、提升赛
训质量；行业首创的裁判系统，通过职业裁判的标准化晋升通道保障了KPL赛事公
平、高效、透明地运行。

2019将推固定席位制 三年内实现“八城主客场”

 为了更好地实现地域化，张易加宣布，KPL将于2019年推行固定席位制。张易加强
调，电竞地域化是打造职业体育生态的必经之路，固定席位制的作用导向是为了全
面推进俱乐部在地域化方面的建设运营。

KPL在目前实现东西部双城主客场的基础上，将于三年内实现“八城主客场”，作
为KPL地域化“三步走”当中的第二步。

王者荣耀冠军杯将在暑期邀请国际战队参赛

腾讯互娱天美L1工作室总经理、《王者荣耀》制作人李旻表示，王者荣耀将通过增
加Ban位、结合五路精神、开放数据平台等举措，不断致力于提升赛事竞技体验。
今年王者荣耀赛事体系全面升级，完善了职业联赛、次级联赛、生态赛事与线上自
建赛事的金字塔赛事体系；同时已经上线了的微赛事系统，可以随时随地让所有人
举办、参与移动电竞赛事。最后李旻宣布，王者荣耀冠军杯将于2018年8月在北京
首次迎来国际战队参赛，赛事总奖金达到100万美元。

麦当劳：每个心怀“霸气”的年轻人都应成为自己人生的
“王者”

2018KPL联手众多顶尖行业合作伙伴，打造移动电竞新生态，为未来深化地域化战
略打下基础。麦当劳、vivo、浦发银行信用卡作为2018年KPL官方合作伙伴先后发
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言。麦当劳中国副总裁、首席市场官须聪表示，麦当劳作为一个包容、温暖、积极
向上的品牌，一直和站在时代潮头的年轻人“脉搏一致”。麦当劳在KPL的舞台上
发现了执着、勇敢和热血，2018年希望加入这个舞台，同燃对梦想的追逐。须聪表
示，麦当劳精心组织了从线上到线下全方位资源，会以4月份新产品战役作为双方
合作的起点，会为广大用户带来一个耳目一新“我就喜欢”的体验，也会让电竞拥
有更多的舞台。

vivo将加大科技创新投入，持续与腾讯打造电竞文化

vivo品牌推广总监冯宇飞表示，vivo自去年起先后为KPL提供了两款官方赛事用机
，经过120位KPL职业选手的实测，vivo手机以优异的成绩通过了KPL官方比赛用机
的测试标准，vivo手机为职业选手们提供了极致流畅、极具沉浸感的赛事体验。冯
宇飞强调，vivo将加大研发投入，未来会有更具科技感的vivo产品成为KPL官方比
赛用机，为顶级移动电竞比赛提供“非凡”体验，持续与腾讯共同打造电竞文化。

浦发携KPL探索“消费金融+电子竞技”商业模式

浦发银行信用卡中心总经理助理汤继业表示，将推出首套KPL王者荣耀职业联赛联
名卡，一张是荣耀黑卡、一张是红蓝对决卡，联名卡包含瓜分40亿的KPL竞猜积分
、英雄皮肤积分兑换、道具积分兑换、季后赛总决赛门票优先购买等权益。汤继业
还表示，随着赛事的不断进展，会持续探索“消费金融+电子竞技”全新商业模式
。通过最精彩的电竞内容带给观众梦想、激情和感动，传递给从业者与观众正直、
专业、共赢的价值观。

版权平台实现KPL直转播内容差异化

KPL参照传统体育赛事制作经验，提供符合移动电竞业态标准的国际公共信号，赋
能版权播出平台的特色化运营。斗鱼、虎牙、企鹅电竞、腾讯体育作为2018年KPL
春季赛版权平台，与KPL赛事运营方及电视版权独家运营商VSPN先后讲述了对KPL
赛事直转播的运营思路。斗鱼首席运营官程超表示，除了赛事直播之外，斗鱼还将
为观众带来KPL、俱乐部以及人气选手的动态，结合观赛任务和抽奖活动，让粉丝
边看边玩；虎牙高级副总裁刘靖表示，虎牙将利用平台自身的运营优势，深入打造
不同于官方流的差异化内容，为品牌客户提供更多更丰富的互动资源；企鹅电竞助
理总经理崔津源表示，企鹅电竞将专注于建设全方位的游戏内容社区平台，构建丰
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富的KPL赛事运营体系，开展战队与解说合作，打造重娱乐、强互动的“企鹅KPL
直播流”；腾讯体育直播及节目部总监吕莳表示，腾讯体育将结合自身丰富的体育
赛事转播经验，打造最专业的电竞赛事直播，比肩NBA赛事转播规格，并邀请专业
体育解说，为用户带来全新的观赛体验；VSPN首席执行官滕林季表示，VSPN将充
分结合在广电与电竞领域积累多年的实践经验，整合数字电视、IPTV、地方台、O
TT等电视平台，打造精品内容矩阵，加强区域化特色运营，完善电竞大屏内容生态
。

Powered by TCPDF (www.tcpdf.org)

                                    4 / 4

http://www.tcpdf.org

