
智行理财网
hunta系列

近期视频号扩大了内测范围，更多微信用户朋友圈下方都出现了视频号入口，

也让更多新媒体人加入到视频号运营中来。

某位营销行业的视频号创作者，运营4天后，通过6个视频，粉丝数从0增长至7000
。

 

同是营销行业的某位创作者，在加入视频号后，发布的首个视频就有6000观看数，
比对其公众号30000粉丝，单篇文章阅读量不足1000的数据比较，视频号的曝光率
可谓高得惊人。

 

某作家在加入视频号后，通过一系列测试，探索出视频号的规律，目前已经通过售
卖视频号运营教程开始盈利。

 

对于其他平台逐渐趋于稳定的流量，视频号的红利期还未开始。但是内测阶段无数
流量、效益，已经证实了视频号的潜力。

目前，视频号的每一个动向、玩法都成为自媒体和MCN机构风向调整的重点。不
难断定，视频号后期将成为2020年流量争夺的主战场。

 

                                   1 / 15



智行理财网
hunta系列

视频号的定位，本身是为了弥补腾讯系对于短视频板块的缺失。据Quest Mobile
的数据显示，2018年9月到2019年9月一年内，互联网用户对于腾讯系产品使用时
间从46.2%下降至42%，而字节跳动增长1.9%。除此之外，阿里系、百度系也有不
同比例的下降。

 

此消彼长本是互联网行业的常态，但在字节跳动使用时长上升的时间段，正是前期
被万众看衰的抖音开始逐渐掀起势头的时间。并且，用户对于短视频的使用时间仍
处于稳定上涨趋势。

 

对于腾讯系来说，用户时间被短视频一点点蚕食，本来就不是一种好的趋势。腾讯
应对手法，正是利用视频号来增加用户对于微信的高频互动。所以，短视频是腾讯
绝对不会丢掉的一个核心，也会是2020年腾讯全力扶持的一个版块。

 

一.开通方式

 

目前视频号处于灰度发布阶段，虽然扩大内测人群，但是使用资格是通过随机发放
方式完成的，这就让很多想要开通的群众却没有使用资格。目前，视频号公开的视
频号申请方式有4种：

 

1.系统邀请

目前视频号使用用户分为两类：游客和创作者。

大部分创作者都是受系统邀请进来的。游客和创作者的区别在于主页上方有没有相
机标识，创作者可以点击相机图标发布视频。且拥有个人主页，可以使用发布、关
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注、点评转、转发功能。而游客只能使用浏览、点评转、分享功能。

 

目前系统主要邀请的群体为明星、媒体、网红，利用他们的声量来为视频号引流造
势。系统也会随机挑选一定比例的素人完善平台生态。

 

 

2.KOL「邀请卡」邀请开通

3月6号开始，视频号官方赠与了一定声量的KOL邀请好友开通创作的资格。

KOL可以使用系统赠送的「邀请卡」，以发送链接或二维码卡片的方式，邀请好友
开通视频号。

 

但是「邀请卡」只能使用3次，邀请的对象必须满足添加微信三个月以上的条件。

 

3.邮箱申请

视频号前期在进行内测人群拓张时，对外发布了视频号内测资格申请邮箱。个人进
行邮箱申请后，如果审核通过，视频号版块将12小时内出现在微信功能中，或是增
加发布权限。
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邮箱地址：请关注后私聊本号，回复“视频号申请邮箱”、“申请邮箱”、“邮箱
”均可获取

填写内容：

邮件名称：视频号申请+姓名/IP名或者行业名

正文内容：

1.身份介绍（如微信号资料，还需要个人或机构信息介绍）

2.影响力证明（如作品或能证明创作能力的其他平台帐号后台截图或录屏）

 

△图源公众号：整块腹肌 

4.二维码申请

申请二维码是作为为邮箱分流情况出现的，在扫描二维码填写资料后，微信团队会
回复一个含有二维码的邮件，扫码之后就能开通视频号，并拥有创作者资格。

 申请要求：

P.S.从2月开始，二维码一直处于停止申请状态，无法进行申请，建议使用邮箱申请
。

创作者资格开通：

增加互动量：
有用户测试出，在拥有游客资格之后，可以尝试高频率、长时间的使用视频号，积
极进行关注、点赞、转发、评论等互动内容，有几率获得视频号创作邀请资格。
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二.平台功能介绍

 

视频号首页是采取信息流呈现模式，单条动态中拥有关注作者、点赞、评论、转发
功能，还保留了双击屏幕点赞的交互设计。

视频号仅支持图文、视频+文字两种发布形式。

 

 

视频：

尺寸（满屏）：1080*1230（竖屏）；1080*607.5（横屏）

仅支持1分钟以内的视频；视频会在滑动停止后开始播放。视频默认第一帧为头图
，但可以在视频第一帧内放入10字内的内容核心亮点，作为封面吸引用户观看。

 

在视频编辑发布界面中，系统会提示需要展现的画面大小，在选择显示长宽之后，
系统会自动进行裁剪。创作者在制作过程中需要尽量选择合适的尺寸，避免出现显
示不完整的情况。

 

△搬运的视频格式不匹配导致文字被裁
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视频不能拖动进度条，在浏览视频4/5后，视频下方才会显示视频进度。

短时间内退出视频号，返回后依旧可以回到之前视频播放进度，而下滑后会重置上
一条视频观看进度。

 

图片：

尺寸（满屏）：1080*1230（竖屏）；1080*607.5（横屏）

图片最多只能发布9张，首页只会显示第一张图片，建议在第一张图片内介绍该条
图文动态内容。

图文动态中没有查看单张图片的功能，所以发布的图片包含的内容信息需要尽量缩
减，不建议在图片中放置长图文、过小字体、大量文字内容。

图片编辑发布界面会进行相同格式的压缩，同个动态里如果图片格式不一致，系统
会提示或主动为你裁剪，这样会出现图片内信息显示不完整的情况，建议发布时使
用同尺寸的图片。

 

 

文字：
视频号首页动态中可以显示3行文字内容，约在63个字以内，如果加入定位，会额
外增加一行。文字内容不建议频繁分行，前三行之后的内容会被直接隐藏。
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当以视频为主体时，文字可以不用太过繁杂，避免同时给用户灌输视频、文字信息
，出现信息获取障碍。

 

如果是图文类，建议将核心关键内容（标题）展示在第一行，如果是视频+文字，
则建议简单概括视频内容，剩下的内容用视频来展示。

P.S.不建议上传带二维码的图片，目前视频号图片、视频均没有二维码识别功能。

 

评论：
当动态文字信息不足三行时，系统会将首条（排名第一）评论展示在动态文字下方
（最少显示1行文字信息1行评论，最多显示3行文字信息2行评论1行定位）。

 

目前视频号将回复评论显示调整为转发格式，相应的，创作者不能再通过回复评论
形式，置顶游客评论。

 

评论排序：

评论被点赞时，以点赞数排序，点赞最多的在最上方。当所有评论没有被点赞，或
点赞数全部相同时，以时间排序，发布日期最新的在最上方。创作者点赞、评论都
无法干预评论排序。

 

评论玩法建议：可以利用点赞数影响排名，调整评论风向。
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互动形式：

视频号暂时没有提供私聊功能，所以视频号内的游客和创作者只能在评论区进行互
动，评论区也支持陌生人间的交流。

同时，评论数量也是纳入热度计算的一部分，可以引导游客在观看时进行回复。同
样，作者回复也可以增加评论数，还可以让用户在评论区积极开展讨论。

 

 

首页内容：

视频号首页展示的动态优先级：

第一级：已关注账号近期更新的动态

第二级：好友近期更新的动态

第三级：好友点赞/评论动态（随机显示，好友评论过的动态没有标识）

 

第四级：用户标签匹配的优质动态

 

视频号的推送机制决定了是以好友关系链为核心，其次就是动态热度，系统也会对
热度高的内容进行反复推送。于是视频号的用户互动量和阅读完成率就成了突破好
友圈层的重点。创作者可以运营视频号的粉丝微信群，为视频动态保障曝光基础。

 

个人主页展示
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创作者：创作者主页上方显示头图、头像、ID、简介、消息提示等内容，下方会显
示关注数、以往发布的动态汇总，每条动态中还能看到阅读量（仅创作者可见）。
账户名称、资料、头图中不能放含有引流的内容、图片，否则会被系统直接重置。

 

游客：游客主页只有「关注的视频号」、「互动过的动态」两栏。

 

关注的视频号以名称为展现形式按关注时间倒序排列。「互动过的动态」会依照首
页信息流的形式，以互动时间倒序排列。

 

 

创作者权限：

创作者可以看到单条动态的阅读量、转发数数据，还可以对评论进行关闭、删除、
投诉、黑名单处理。

 

三.视频号玩法及建议

 

玩法：

ID：
在搜索栏中，搜索任意关键词都会先出现关键词匹配度高的同名账号，再出现含带
关键词的动态。
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目前账号可以进行企业认证，企业认证后如果和关键词匹配度高，会直接出现在关
键词首位。但是利用长尾词搜索企业名称，或者是检索企业部分词汇匹配度就会降
低。

 

但是目前账号排名没有明显的顺序规律，大号、高粉丝、高曝光的账号不会对排名
有影响。且视频号提倡打造个人特色身份，所以在取名时，可以按照个人名讳＞辨
识度高的ID＞企业认证后的企业ID进行取名。

 

内容：
在获得创作者资格，系统建议前三天每天必须更新动态，如果无法完成，会被系统
取消创作资格。

目前视频号首页显示的大部分动态以视频为主，并非按照时间倒叙排列。这些被推
荐的动态相同点在于，它们的点赞数最低破百、评论数最低破十，所以前期选择发
布动态时，不要以量取胜，更优质的内容更容易上推荐。

就目前局势来看，新入驻视频号的创作者，首条视频的推荐量都特别高，如某创业
类创作者首条动态获得了140000阅读量。系统应该是利用高推送后的用户互动量
、阅读完成度数据判断动态或账号质量，再决定后续流量扶持力度。

 

可以说账号前期的成功与否决定了账号后期生存的难易程度。

 

建议
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包装建议：

1.无论是图文类还是视频+文字类的动态，第一眼展示给游客的内容就决定了游客
的留存度。所以头图、首句文字都要激发游客的观看欲望。如图文水果类：这几种
水果，你吃过三种算我输；视频+文字赶海类：今天赶海大丰收，现煮现吃！

2.视频号无论图片还是视频格式都不是单屏显示，头图上的标题可以做的更大一点
，吸引用户注意。

3.干货内容要通俗。垂直内容一向是内容平台输出重点，但是受众都是普通群体，
所以输出的内容要通俗易懂，用贴近生活的案例来讲专业。如描述「KOL」，可以
形容为像班长一样有领导能力的小团体头头。

4.抽象的内容要举例子、摆实物。很多视频错误的地方在于和观众将概念，观众不
仅听不懂，还无法将概念和内容联系起来。李佳琦形容产品的方式是将产品效果具
象化，他形容某款粉底液效果像磨皮一样。而老乡鸡的束董，在发布会上直接摆上
了一只肥西老母鸡，直观的为客户介绍了产品。

5.BGM的重要性。抖音短视频的火爆直接带来一批抖音专属音乐，内容的塑造离不
开音乐氛围的渲染，合适的音乐可以增加内容的搞笑、激情、抒情、感伤程度。

 

题材选择

1.实时内容。在选择视频内容时，可以优先选择实时类的话题。实时话题自带高流
量和关注度，可以为话题带来讨论。

话题来源可以参考微博热榜、百度新闻实时热点排名等。

但是实时类话题相似度太高，要先从账号定位带出新的话题内容。如《安家》爆火
之后，某情感类账号就解读了演员线下体验中介生活时，看到中介被骂后，所产生
的“人艰不拆”感悟，引发网友热议。
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2.爆款内容。如美食制作、帅哥美女、家庭教育等视频一直是各大平台热门内容。
这类生活相关的内容创作群体和受众都很广阔，从这方面入手也是不错的选择。

 

3.垂直内容。垂直内容可以让群众获得知识分享，得到切实利益，这也让垂直内容
成为热度不低的内容版块。同样，账号垂直度越高，系统为账号打上的标签就更加
准确，就能收获更多的精准流量，同时也能增加流量的转化率。

4.原创内容。视频号同样是素人拓展社交内容的沃土，对此无论是简单的VLOG还
是随手拍，只要是原创内容都能符合系统推荐的条件。这也让许多小众创作者不再
需要去迎合市场，展示自己的特长就能收货粉丝。

 

提高互动技巧

1.引导式互动。可以引导用户为视频提出意见和建议，让游客看完视频后参与到视
频创作中来，获得参与感。如：在评论区告诉我，下次想看美国的什么习俗？或：
下期想看我开箱什么？就在下方留言告诉我吧！

2.提问式互动。视频结束时提出与动态相关问题，让游客在评论区回复、互动。如
扶老人家过马路后向观众提问：你觉得我这样做到底对不对呢？或安利完电影之后
问观众：你喜欢梁朝伟的哪部电影呢？

3.分享式互动。可以挑选一些较冷门的产品进行体验，并在接触新事物后，引导游
客进行自身的体验分享。如：上千块的自助，你们有吃回本过吗？或：第一次吃火
参果，感觉我被灭霸坑了...

 

运营技巧

1.用户高峰期。据KAWO数据统计，微信阅读量高峰期在18:00左右，这也能证明
，视频号和微信用户夜间活跃度最高，选择此时进行视频发布，点击量和完成率也
会因此提升。
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2.账号定位。系统对创作者的账号定位决定了后续将要面对的游客群体类型，所以
长期的垂直内容输出，可以给与账号精准定位，让系统能匹配到更为精准的受众群
体。

3.视频长度。内容质量判断和游客浏览完成度相关，所以视频的内容并不是越长越
好。可以将内容缩减成一个个含带亮点的短视频，不仅可以增加发布数量，同样也
能增加用户体验。

4.审核时间。在动态发布成功后5-30分钟内，数据会呈现短暂的无增长状态。此时
应该是系统正在对视频内容进行审核，如果有预定的发布时间，可以将发布时间提
前一点，为审核预留时间。

 

引流方式

1.可以在视频内容上方、结束时或文字中增加引导关注、点评赞、分享的语言，增
加动态热度和裂变渠道。

关注类如：关注我，让你每天变美一点点

点评转类如：老人到底该不该扶？下方评论分享你的观点

分享类：萌哭！快转发给你男朋友，猛男就该看这些！

2.转发给好友、朋友圈、微信群，收获好友流量。以公众号为例，2019年公众号主
要阅读量来自于会话，说明微信内的裂变方式还是以好友关系链为主。

 

3.把握前期视频号热度，在自己公众号中增加视频号攻略来为账号引流。同时，也
可以在动态中添加公众号文章超链接，为公众号导流，完成流量闭环。
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变现方式

1.推广联盟。视频号推送还是以好友关系链为核心，所以朋友圈引流是必不可少的
一个裂变方式，对于好友多的人和推广联盟而言，可以开展转发视频号动态业务，
用人脉换取资金。

2.微商。在商品推荐上微商并不缺少销售能力，缺少的是一个可以让声音进行传播
的平台。视频号是面向所有微信群体的，产品的传播打破了好友圈层，微商可以利
用视频号作为传播媒介，来做产品宣传。

3.IP。对于IP来说，视频号是一个全新的流量红利期短视频平台，覆盖的圈层相较
于其他图文、短视频、社交平台而言更加完整，能够获得更多的曝光及流量。而粉
丝、流量应对的正是更多的广告和收益。

4.专业人才。可以通过专业领域的垂直内容输出，来为自身争取和获得粉丝与认可
。同时可以将粉丝引流到个人账号或公众号内，进行线上、线下的课程售卖。线下
如：健身私人教练发布健身方法提高线下知名度和客流；线上如：视频号教程售卖
、知识付费、线上教育等。

5.主播、UP主等。视频号虽有视频时长限制，但是可以作为预告或核心内容的分发
平台，为自己的直播和视频引流。如直播类：李佳琦单个商品介绍实际时长不超过
1分钟，他会将里面爆点、搞笑、互动等多个内容剪辑分发到短视频平台上，李佳
琦成为带货一哥的引爆点不在淘宝直播上，而在于某短视频平台爆火的“OMG买
它”上。

 

6.微信公众号。视频号目前还没有接入直接的变现方式，但是微信公众号变现已经
成熟。视频号可以携带公众号超链接，这就意味着可以直接利用公众号完成变现和
转化。

 

P.S.
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以视频为核心

小红书作为国内首屈一指的社交带货平台，近几年也逐渐将重心从图文模式转变为
视频/图片+文字。就全网图文平台视频化、视频平台直播化的发展趋势来看，视频
号的发展核心还是以视频为主。

 

不鼓励搬运

视频号官方申明，不建议用户从他人账号中进行搬运。目前视频号里依旧有搬运的
情况出现，但是系统给与的推广流量非常少，无法达到其他短视频平台的发布效果
。

所以复制他人内容、跨平台搬运、截取电影或MV内容这类的视频，单条出现次数
不高时会遭到系统的限流。而单条出现频率过高时，系统进行统一删除。

如果没有内测资格，现在要做什么呢

视频号根据预定生态挑选出一批内测用户，没有获取内容资格的人群也不要气馁，
平台的红利期是可以延续很长一段时间的，不必争朝夕。

先进去视频号中的，面对的也是不完整的规则和陌生的玩法，他们所做的都是牺牲
账号，为后来的人提供经验。

还没有进入视频号的人可以先筹备好账号定位和内容，整理视频号所有规则和逻辑
，然后准备好随时加入到视频号中来。
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